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L’impiego delle acquisizioni fotografiche/video nonchè dei dati relativi alla salute acquisiti nella propria 
pratica quotidiana per finalità differenti rispetto a quelle di cura è una prassi molto diffusa in Medicina 
e Chirurgia Estetica. Le immagini sono uno strumento fondamentale sia per documentare l’operato, sia 
per la divulgazione scientifica. Queste però vengono sempre più frequentemente impiegate per finalità 
di marketing/ pubblicità sanitaria. Sempre per la stessa finalità vengono spesso impiegati anche i dati dei 
pazienti: newsletter informative, divulgazione di campagne preventive e altre tipologie di comunicazioni.
Queste attività, per poter essere legittime, richiedono delle misure idonee che devono essere adottate 
dal medico/ dalla struttura sanitaria.
La relazione avrà l’obiettivo di inquadrare le acquisizioni fotografiche e i dati dei pazienti, sia relativi 
alla salute che personali, da un punto di vista legale, con specifico riferimento all’ambito della Medicina 
Estetica e Chirurgia Estetica. Verranno presentati i limiti e gli obblighi in materia di pubblicità sanitaria. 
Verrà inoltre analizzato un recente provvedimento del Garante Privacy che ha sanzionato una struttura 
sanitaria, avendo rilevato delle violazioni nell’iter di acquisizione di un consenso valido per la pubblicazione 
delle acquisizioni fotografiche sui canali social.



Images and data concerning health in Aesthetic Medicine: current 
perspectives on healthcare advertising and privacy compliance

The use of photographic/video acquisitions as well as health-related data acquired in one’s daily practice 
for purposes other than those of treatment is a very widespread practice in Aesthetic Medicine and 
Surgery. Images are a fundamental tool both for documenting work and for scientific dissemination. 
However, these are increasingly used for healthcare marketing/advertising purposes. Patient data is also 
often used for the same purpose: information newsletters, dissemination of preventive campaigns and 
other types of communications.
In order to be legitimate, these activities require suitable measures to be adopted by the doctor/health 
facility.
The speech will aim to frame the photographic acquisitions and patient data, both health-related and 
personal, from a legal point of view, with specific reference to the field of Aesthetic Medicine and Surgery. 
The limits and obligations regarding health advertising will be presented. A recent provision by the 
Garante Privacy will also be analysed, which sanctioned a healthcare facility, having detected violations in 
the process of acquiring valid consent for the publication of photographic acquisitions on social channels.
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